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1.1 DAS VORWORT Der internationale Wettstreit, die Aufmerksamkeit der Kunden zu erregen, riickt das Erscheinungsbild
unseres Unternehmens in eine zentrale Rolle. Unser Corporate Image ist die Basis fur
Unverwechselbarkeit. Es griindet in einer konsequenten strategischen Kommunikation und erlaubt
Schiessl aus der Masse herauszutreten, um als erkennbar etablierte und starke Marke am Markt
aufzutreten.

Die Werte hinter Schiessl, die konsequente Haltung und die Ausrichtung an den hohen selbst
gesteckten Zielen haben das Unternehmen zur unverwechselbaren Marke avancieren lassen. Dieses
CD-Manual spiegelt unsere Anspriiche, Grundsatze und visuellen Richtlinien auf dem internationalen
Parkett wider. Es ist wie eine Spielanleitung zur Effektivitatssteigerung aller Unternehmensaktivitaten.
Es schafft eine einheitliche Identitét, schafft Glaubwiirdigkeit und Kontinuitat. Logo, Schrift, Farbe
und Bild verschmelzen zu einer Einheit, einem groRen Ganzen mit hohem Wiedererkennungswert —
widerspruchslos und visuell verstandlich.

Die Grundlage fiir den einheitlichen Unternehmensauftritt von Schiessl auf dem Weltmarkt
ist die Anwendung der hier dargestellten Richtlinien. Sie sind verbindlich fiir alle
Kommunikationsmanahmen anzuwenden.

Ich wiinsche uns allen damit viel Erfolg.

Anette Schiell
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1.2 DIE KERNWERTE Unternehmen sind wie Menschen: Sie wachsen, entwickeln eine Personlichkeit, eine Haltung,
definieren fiir sich Werte und Ziele. Das Zusammenspiel all dieser Faktoren macht ihre Grundwerte
aus. Und damit die Art und Weise, wie sie kommunizieren. Und wie sie als ,Personlichkeit* unter
vielen anderen wahrgenommen und geschéatzt werden.

Je einheitlicher dieser Auftritt, je souveraner und kontinuierlicher er ist, umso gréRer ist auch das
Vertrauen, dass das Gegenliber in das Unternehmen setzt. Und dieses Vertrauen der Kunden ist es,
dass Schiessl unterm Strich zur starken Marke macht.

Das vorliegende Corporate Design ist so angelegt, dass es verbindliche Grundlagen festlegt, die
genug Raum lassen, um alle Kommunikationswege zu bedienen. Es soll eine Grundintention
festlegen, die Spielraum lasst, die Freiheiten lasst — und die genau deshalb unverrtickbar dafiir sorgt,
dass wir weltweit eine kommunikative Sprache sprechen.
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2.1 DIE GRUNDVERSION

Das Logo bildet das Herzstlick unseres neuen
Auftritts. Es besteht aus zwei Elementen, die
zusammen eine Einheit bilden: dem Schriftzug
,Schiessl“ und dem , Tropfen* mit integriertem

Eiskristall sowie dem Buchstaben ,S*. In
Kombination der ,Schiessl-Drop*.

Das Logo wird als grafisches Symbol nur in
der vorgegebenen Form als Wort-Bild-Marke
verwendet. Es ist nicht zulassig, die beiden
Logobestandteile einzeln zu gebrauchen.
Das Schiessl-Logo darf nicht verzerrt,
angeschnitten, gedreht, schrag gestellt oder auf Schiessl-Logo-Grundversion in Farbe
andere Art verfremdet werden.

Weitere Arten das Logo abzubilden ist die
Darstellung in Schwarz-Weilt bzw. als Vollton
in Schwarz.

Das Schiessl-Logo steht immer auf Weil3.

©SCHIESSL

Schiessl-Logo-Grundversion in Schwarz
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2.2 DIE PROPORTION

Breite=7X

A
Y

Das Schiessl-Logo ist in einem klaren Verhaltnis
aufgebaut.

Die MaReinheit X leitet sich aus der Hohe des A
gesamten Logos ab. Die gesamte Breite nimmt
7 x X ein. Das Verhéltnis ist also 7 zu 1 (Lange
zu Hohe). v

Hohe = 1X

Sowohl die Schrifthéhe als auch die Hohe
des Signets lassen sich aus dem Wert X
ermitteln und nehmen % X dessen ein. %X
Abstand und Versatz des Signets vom
Schriftzug betragen % X.

A
Y

% X|
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2.3 DER FREIRAUM

Damit das Logo wirken kann, muss ein fest
definierter Freiraum um das Logo eingehalten
werden. In diesem Freiraum diirfen keine
anderen Bild- oder Textelemente stehen.

Freiraum

Der Freiraum ist der definierte Mindestabstand
und entspricht der MaBeinheit X2.

Der Abstand zum Rand entspricht ebenfalls

. Freiraum
dem vorgeschriebenen Leerraum.

Bei einigen Anwendungen und Werbemitteln
kann es der Fall sein, dass das Schiessl-Logo
auf einem weilen Feld platziert werden muss.
In diesem Fall verringert sich der Wert des
Freiraumes auf ein %2 X.

Bei einer solchen Art der Platzierung steht das
Logo immer zum rechten Rand hin, mit einem
Abstand von 1 X.

Die Eckenradien des Feldes miissen an
den ,Schiessl-Drop* angepasst werden. Der
Neigungswinkel betragt 15°.
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2.4 DIE ABBILDUNGS-
GROSSEN

Die richtige Skalierung des Logos richtet sich

nach dem Papierformat. Ausgehend von DIN A4

(GroéRe 100 % = Breite 70 mm) passt sich die ‘ .
Schiessl-Logo-AbbildungsgréBe auf DIN A3

GroRe bei DIN A3 auf 140 % und bei DIN A5 auf 140 % R
70 % an. Weiter Formate folgen diesem —> T e T
System.

Schiessl-Logo-AbbildungsgréBe auf DIN A4

0% ©SCHIESSL

~~

L > @ Schiessl-Logo-AbbildungsgréBe auf DIN A5
70 (_y SCH I ESSL Breite = 49 mm, Héhe = 7 mm
0
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2.5 DER RICHTIGE UND
FALSC H E E | N SATZ Schiessl-Logo-Grundversion auf weilem Hintergrund

Grundsatzlich wird das Logo auf weillem
Hintergrund abgebildet. In Ausnahmefallen
darf das Logo auch auf einem sehr hellen

Hintergrund stehen. Hierbei ist jedoch zu
beachten, dass der Innenraum des Tropfens
grundsétzlich in Weil gehalten ist.

©SCHIESSL e@ ©SCHIESSL M

Schiessl-Logo-Grundversion auf hellem Hintergrund Schiessl-Logo-Grundversion auf ruhigem Hintergrund

Auf keinen Fall darf das Schiessl-Logo auf
auf einen dunklen oder farbigen Hintergrund 35¢) M @ M
gestellt oder der Schriftzug in Weil3 sc H I E s s L sc H I E SS L
dargestellt werden.
Zuordnung der Elemente vertauscht Schiessl-Logo verzerrt

Auch das Tauschen der Elemente
untereinander und das Verzerren des Logos
sind nicht zulassig!

Q

Zu wenig Kontrast zum Hintergrund Zu unruhiger Hintergrund und daher schlechte Lesbarkeit

|
®SCHIESSL ® s

:

Negativ-Variante und verzerrt Zu wenig Kontrast
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3.1 DIE FARBEN

Die Farben von Schiessl sind ein kraftvolles
Blau und ein technisches Grau. In allen farbigen
Drucksachen von Schiessl missen diese
Farben verwendet werden.

Das Blau steht fiir das Kerngeschéft von @ S' H I E s s I
Schiessl, die Kaltetechnik. Blau ist eine kiihle,

frische Farbe. Es vermittelt ein kiihles, aber
personliches Raumklima. Blau steht ebenfalls
fur geistige Offenheit, Freiheit und Ehrlichkeit.
Grau ist eine neutrale unauffallige Farbe. Sehiessl-Logo-Grundversion n Ferbe
Es steht fiir Reife, technische Erfahrung, Sach-
lichkeit, Kompromissbereitschaft und Weisheit.
Grau wirkt elegant, serids und schafft Distanz.

Blau Abstufungen in 10-%-Schritten
Die Farbe kommt vorwiegend im
Markenzeichen (Signet), in Titeln und

in Headlines vor. Zusammen mit ihren
Tonwerten bildet sie aber auch den Grundton
in der Gestaltung.

Blau 100 % 10% Grau 100 % 10%
Grau

Das technische Grau kommt nurim
Schriftzug vor. Es kann aber auch als
Gestaltungsfarbe eingesetzt werden, dann

jedoch sehr sparsam und nie flachig.

Schiessl-Verlauf

Der Schiessl-Verlauf

Farbfldchen kénnen mit einem leichten
Verlauf aufgelockert werden. Dieser geht
von 100 % auf 50 % des Farbtons.

Blau 100 % 100 % 50 %
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3.2DIE
FARBDEFINITIONEN

Pantone C/U* Euroskala HKS RAL* RGB Web
- . . Pantone Process | Cyan 100 % HKS 47 K 220 60 40 RO #009d e0
Damit die Schiessl-Farben in den Cvan Costed ’ 17
. . an Coate
unterschiedlichen Druckverfahren und 4 .

Anwendungen immer die gleiche Anmutung

. . . - Pantone Process
wiedergeben, sind die Vorgaben fiir die

. . . Cyan Uncoated
gangigsten Anwendungen strickt einzuhalten. Y
Bei der Zuordnung der RAL- und HKS-Farben
wurden die nachsten entsprechenden Farben
gewahlt.
Blau
* Fiir gestrichene (C) und ungestrichene (U) Papiere ** RAL-Design-Fécher
Pantone C/U* Euroskala HKS RAL* RGB Web
Pantone 425 C Black 90 % HKS 93 K 140 30 05 R63 #3f3e 3¢
G62
Pantone 426 U B 62

Grau

* Filr gestrict (C) und ungestrichene (U) Papiere ** RAL-Design-Fécher
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Arial Narrow Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEOUACO®D

3.3 DIE TYPOGRAPHIE

Ein weiterer Fixpunkt des Schiessl-Corporate- abcdefghij klmnopq rstuvwxyzéé('jijégég

Designs ist eine durchgangige Typographie. 1 234567890 []{}()” w&B_*@f

Die Hausschrift Arial Narrow zeichnet sich

aus durch weite Verbreitung, ausgezeichnete Arial Narrow Bold

posparel und e zeffosen,indivicuelen ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEOUAGO®@
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaéoiuagoo

Durch die weite Verbreitung ist dartiber .

hinaus eine problemlose Umsetzung des 1234567890 []{}()’ " 'Q&B-*@f

Erscheinungsbildes gewahrleistet.
Times New Roman Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEOUACO®
abcdefghijklmnopqrstuvwxyza€oiacog
1234567890 [1{}(),.;:12&B-*@f

Times New Roman Bold

o o ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEOUACOQ
o e e abedefghijdmnoparstuvwsyzitiicds
durch eine gute Lesbarkeit und ebenfalls 1234567890 []{}() byt N&B-*@f

einer sehr hohen Verbreitung aus.

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEOUACOD
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaéduagdo
Als weitere Schrift fir FlieB- und Mengen- 1234567890 []{}(), .- '7&3'*@]‘

texte in der Geschaftskorrespondenz kann
auch die Arial verwendet werden.

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEOUAGOQ
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyzaéoiiagcéo
1234567890 [1{}(),-;:!?&R-*@f
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2X 1X
—> €«

A
Y

4.1 DER BRIEFBOGEN

Fur ein einheitliches Erscheinungsbild hat A A 3
der Briefbogen eine besondere Bedeutung. a ¥
Denn Briefe informieren nicht nur, sondern sie — 5%¢] SCHIESSL * 2

5X

reprasentieren mit charakteristischem Schriftbild o 4
und dem Logo die Marke Schiess! und tragen
so wesentlich zur Wiedererkennung bei.

obert Schiess! GmbH, Kolpingring 14, 82041 Oberhaching

Die stets gleiche Positionierung des Logos 2 |
und die eindeutige Struktur des Aufbaus
sorgen fir das einheitliche Auftreten auch im
Schriftverkehr.

Logo: Platzierung rechts oben,
GroRe 70 x 10 mm I

A Absender: Platzierung rechtsbiindig
Arial Narrow Bold und Arial Narrow, Format DIN A4
Schriftgrole 6 pt

Die FuBzeile: Platzierung rechts unten; Arial
Narrow Bold und Arial Narrow, Schriftgrée
6 pt, Durchschuss 7,2 pt, Textblocke
linksbiindig

I Der Abschluss: Platzierung des Balkens
rechts unten, Hohe % X

oromgthdonOtacky Do KSNGSZ0SO0 LETONND ALOEN 70000 U2 G0 SIET-ORESOTETO
RSB TNIIT  Genmn  loMInbaw Sanomle BAoce ho ool tn el Sviry ororoamen
Py e et e Tl Ve e B R A s

e R iy oW miww EEnomm Savoch o cwomaoals  SWirT Powot

o SETnin oo Tk oo Sy Lo

Raiffeisenverband Salzburg - A Kto.Nr: 16020968  BLZ: 35000 IBAN: AT14 3500 0000 1602 0968 SW.LFT: RVSAAT2S

A



CORPORATE DESIGN MANUAL

4.0 DIE BASIS-GESCHAFTSAUSSTATTUNG SEITE 14

1X
4.2 DAS FOLGEBLATT
Das Folgeblatt schlieRt nahtlos an das As
Briefpapier an, jedoch ohne Adresszeile unten a ¥
und Absender oben. @ s c H I E S S I i =
—
Logo: Platzierung rechts oben,
GroRe 70 x 10 mm
H Der Abschluss: Platzierung des Balkens
rechts unten, Hohe % X
Format DIN A4
2]
IS
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4.3 DAS C5/6 KUVERT X 7 1] 1x

Auch bei den Kuverts gelten eindeutige
Regeln. Den auch hier fiihrt die stets gleiche 1]
Positionierung des Logos und die eindeutige

Struktur des Aufbaus zu einem einheitlichen @ S C H I E S S L

und wiedererkennbaren Auftritt.

Aus postalischen Griinden wird auf eine
Gestaltung der Vorderseite verzichtet. Statt
dessen findet das Branding auf der Riickseite
des Kuverts statt.

LogogréRe: 70 x 10 mm 2 |

=

Logo: Platzierung rechts oben auf der
Lasche, Abstand vom rechten Rand kann
der Lasche angepasst werden.

—>» X/

H Der untere Balken bildet einen optischen
Abschluss, Hohe 2 X

Anmerkung: Samtliche anderen DIN-Formate C4-Tasohe

®
werden nach demselbem Prinzip gestaltet. SCHIESSL

C4-Kuvert

®scHIESSL

C5-Kuvert ©scHIESSL
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4.4 SONDERFORM
VISITENKARTE

Das Werbemittel, das vielleicht am héaufigsten
Verwendung finden wird. Und meist auch der

erste personliche Kontakt zum Unternehmen ist. St H I E S S

Mit dieser Sonderstellung gehen wir daher auch
mit einer etwas anderen Gestaltung auf dieses
Medium ein und fiihren sie hier gesondert auf.

Gedruckt auf Karton Creato 300g,
Veredelung matt cellophaniert!

RUCKSEITE:

Logo: Platzierung rechts oben in weilem
Feld, Logo-GroRe 42 x 6 mm
Daraus ergibt sich fiir das weille Feld eine
Hohe von 12 mm.

B Verlauf: Farbverlauf von links nach rechts, %X x %X
Blau 100 % auf Blau 50 % — > < > |«
VORDERSEITE: ¢
Logo: Platzierung rechts oben, 1X
GrofRe 42 x 6 mm @
SCHIESS ’X
A Die Namenszeile: Platzierung links, 1X
Akademische Grade: Arial Narrow, 7,5 pt, Dipl.Kff. Robert Schiess! GmbH
Name: Arial Narrow, 7,5 pt, [ 4 ] ANETTE SCHIESSL Kolpingring 14
GroRbuchstaben Funktionsbezeichnung: Managing Director o 82041 Oberhaching
Arial Narrow, 6 pt Telefon: +49 (0) 89 61 306-100
Telefax: +49 (0) 89 61 306-191
B Die Adresszeile: Platzierung rechts, Mobil:  +49 (0) 89 61 306-191
Arial Narrow, 7,5 pt, Durchschuss 9 pt, Hiosei@scisesHkaslo.d
linksbtindi a.scniessl@scniessl-kaelte.ae
9 l o www.schiessl-kaelte.de
o . . ) EUTSCHLAND
A Die Landerkennzeichnung: Platzierung links %X

unten, Arial Narrow, 7,5 pt, linksblindig T
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2X 1X
<« —>

|
' & i !
Gesprachsnotiz © SC H I E S S X

IALLGEMEINES

5.1 GESPRACHSNOTIZ

Die Gesprachsnotiz im Format DIN A4 folgt
in der Gestaltung den selben einfachen
Grundregel wie die Basisausstattung.

XX

Ly

Logo: Platzierung rechts oben, —
GroRe 70 x 10 mm et

Ort

H Der Titel steht linksbiindig auf der selben petef A
Grundlinie wie das Logo, A
Arial Narrow Bold, 17 pt
Die darunter folgende Beschriftung wird in
9 pt Arial Barrow Bold bzw. 8 pt Arial Narrow
Regular gesetzt

Das Feld fiir Notizen richtet sich am unteren
Balken aus. Die GroRe des Karo-Rasters
entspricht der halben Logo-Hohe, Format DIN A4
also %2 X =5mm

A Der Abschluss: Platzierung des Balkens
rechts unten, Hohe %2 X, Abstand zum Karo
ebenfalls %2 X

=Xa

ww oce

%%
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3X 1X

l
T

5.2 NOTIZBLOCK DIN A5

Der Notizblock im Format DIN A5 folgt ebenfalls | a
den schon beschriebenen Prinzipien.

Lediglich die GroRke des Karos definiert sich hier
nicht aus der Logo-Hohe, sondern entspricht
dem gangigen Normraster von 5 mm

<
X

%
ki

www.schiessl-ki

Logo: Platzierung rechts oben,
GroRe 49 x 7 mm

I Der Abschluss: Platzierung des Balkens
rechts unten, Hohe %2 X

ormat DIN A
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5.3 KLEBEBAND ENDLOS

Beim Klebeband wir zu Gunsten der
besseren Sicht- und Lesbarkeit des Logos

der vorgeschriebene Weillraum bewuf3t l
unterschritten.

Somit ergiebt sich im Wechselspiel mit der
Webadresse ein Kommunikationstool mit
Zusatzfunktion.

SCHIESSL www.schiessl-kaelte.com E5’S£klIEESL_"¢\5 www.schiessl-




